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Rezultate 2008
Obiective 2009

Viitorul le apartine natiunilor care isi educa cel mai bine cetatenii.
Pregedintele Barack Obama, 9 Martie 2009

Dana Popal www.anzenberger.com

Tarile in care accesul la educatie este mai mare au tendinta de a evolua mai repede
decat tarile de acelasi nivel in care nu se intampla acest lucru. In mod decisiv, cresterea
veniturilor vine dupd cresterea nivelului de educatie. Educarea cat mai multor cetateni
s1 educarea lor cat mai bine pare sa fie cel mai sigur pariu pe care o societate il poate face.

David Leonhardt, New York Times Magazine, 27 ianuarie 2009



Shea Roggio

A fost odatd un pdstor care, in timp ce
statea pe malul unui rdu, a vazut o fiintd
plutind pe ldngd el. Intdi a crezut cd este
un mic animal, dar apoi si-a dat seama
cd era un bebelus. Evident, s-a ingrozit la
vederea sarmanului copil care plutea
neajutorat pe rdu in jos. A sdrit in réul
involburat si cu ceva efort a reusit sd
salveze bebelusul si sd il aducd la tdrm.
Timp de un minut, pdstorul a sdrit in sus
de bucurie! Dar dupd putind vreme a vazut
alt bebelus in rdu, si apoi altul. A strigat
dupd ajutor. In curdnd, o multime de
oameni erau ocupati sd salveze copilasii,
dar cu cat mai multi oameni sdreau in
ajutor, cu atdt mai multi copii parcd

pluteau pe rau in jos.

Intr-un final, cineva a spus: ,,Hei, poate
mai bine mergem in sus pe rdu sd vedem

!”

cine aruncd bebelusii in rdu

Cele mai multe servicii sociale de caritate se concentreaza pe ,,scoaterea bebelusilor din
rau”. Misiunea Ovidiu Rom este de a ajunge la sursa problemelor care se manifesta sub
forma copiilor abandonati, copiilor strazii, cersetorilor, persoanelor dependente de ajutor
social si a infractorilor. Acea ,,sursa” este saracia extrema combinata cu lipsa de educatie

si de oportunitati.



Dragi prieteni, investitori si colegi,

Atit viitoarea dezvoltare a economiei si societatii romanesti in general, cat si modul in care Romania este
perceputa in strainatate, depind in mare masura de nivelul ridicat de educatie al intregii populatii. Abandonul
scolar perpetueaza saracia timp de mai multe generatii, care la randul sau perpetueaza infractionalitatea si
disfunctiile sociale. Acestea duc, mai departe, la stereotipuri negative, atit in Romania cat si in strainatate.

Campania ,,Scoala te face mare” (pagina 7) a pornit de la continua scadere a gradului de alfabetizare si de la
cresterea ratei abandonului scolar. Aceasta nu este o problema pe care o poate rezolva numai Ministerul
Educatiei. Partidele politice trebuie sa coopereze intre ele, autoritatile locale trebuie sa faca educatia copiilor
saraci o prioritate pe agenda publica, iar societatea trebuie sa se alature eforturilor de a ajuta parintii saraci
sa Tsi inscrie copiii la scoala cat mai devreme, atunci cand educatia determina viitorul acestor copii.

»ocoala te face mare” a implicat deja un spectru larg de persoane si organizatii din diferite domenii — afaceri,
media, diplomatie, societate civila si guvern, atdt la nivel local cat si la nivel central. Suntem incurajati de
interesul larg generat de aceasta campanie, in special in media si intre tinerii adulti, si suntem hotarati sa o
continuam pana atunci cdnd vom reusi sa schimbam cursul educatiei din Romania intr-o directie pozitiva!

Va multumim pentru contributiile dumneavoastra din 2008 si va invitam sa fiti alaturi de noi si de celalalte
persoane si organizatii preocupate de subiectul educatiei, prin sprijinirea campaniei ,,Scoala te face mare”

prin timpul, contributiile financiare, si implicarea dumneavoastra in eforturile comunitatilor locale de a aduce
FIECARE COPIL IN SCOALA.

Cu sinceritate,

(o

Leslie Hawke & Maria Gheorghiu,
Co-fondatoare Asociatia Ovidiu Rom



2008 Rezultate

In 2008 Ovidiu Rom s-a concentrat pe () pregatirea copiilor fara nici o experienta prescolara sa se integreze
cu succes in clasa intdi, (2) formarea invatatorilor care lucreaza cu copii foarte saraci si (3) promovarea
recomandarilor de politici in vederea asigurarii accesului la educatie pentru toti copiii din Romania.

Ovidiu Rom:

® A sprijinit prin servicii directe 500 de copii si 300 de familii

® A organizat Ateliere de vara pentru 4400 de copii din Bucuresti si alte zece judete si a implicat 50 de voluntari

® A distribuit gratuit 4400 de carti-caiet Sotron si 1000 de ghiduri pentru cadrele didactice

® A creat primul curs de formare acreditat de Comisia Nationala de Formare Profesionala care pregateste
cadrele didactice sa organizeze ateliere de vara pentru copiii defavorizati

® A format 500 de cadre didactice

® A dezvoltat un Centru Educational Regional in parteneriat cu autoritatile locale si scoala din Potlogi

® A oferit premiul ,,Educator exceptional” pentru cinci cadre didactice: Otilia Brebenel, Georgeta Dorobantu,
Liliana Mursa, Georgeta Pavaluta si Luiza Stan

® A generat 40 de articole, 62 de stiri online si 19 stiri TV cu privire la importanta accesului la educatie pentru
copiii saraci

® A publicat propunerea de politici publice ,,Tnvigﬁnd din greselile Americii: o propunere pentru reducerea
decalajului educational din Romania”, care a fost primita pozitiv de Ministerul Educatiei, Autoritatea
Nationala pentru Protectia Drepturilor Copilului si UNICEF
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Svend Withfeld

,,Cea mai mare parte a progresului din Vizuresti se bazeazd nu pe banii contribuabililor... ci
pe eforturile unei organizatii neguvernamentale, Ovidiu Rom, care a suportat costurile si a
ajutat cu obtinerea de acte de identitate, training pentru cadrele didactice, cdrti-caiet pentru
copii si un program special de vard menit sd ii pregdteascd pentru viata de scoald pe cei mai
sdraci copii si pe pdrintii lor, deseori ei ingisi lipsiti de educatie.”

The Economist, 2| iunie 2008



Fiecare copil in scoala

Cand educatia si perspectivele de viitor ale unui copil se imbunatatesc, toata lumea are de castigat. Programele

de educatie timpurie de calitate cresc performantele educationale, si in acelasi timp, promoveaza incluziunea

sociala si spiritul civic in interiorul comunitatilor.

»ootron Zero” - Pregdtirea pentru clasa | a copiilor
care nu au fost niciodata la gradinita

Nevoia: Pregatirea copiilor defavorizati, de 5-7 ani,
pentru integrarea cu succes in invatamantul de masa.
Premisa: Educatia timpurie ajuta la prevenirea
inscrierilor tarzii si a abandonului scolar. Multi
parinti saraci, care poate nu ar dori sau nu ar putea
sa isi trimita copiii de 4-5 ani la gradinita in fiecare
zi, pot fi convinsi sa i trimita la gradinita o dimineata
pe saptamana.

Locatia: Trei comunitati sarace: Pangarati, Bucuresti
Sectorul 5; Potlogi si Vizuresti, Dambovita.
Metodologia: Crearea unui comitet educativ local,
recrutarea din usa n usa a copiilor, organizarea
gradinitei saptamanale (dupa curricula $otron),
sprijinirea parintilor sa isi inscrie copiii la gradinita
si clasa intai, intalniri lunare cu parintii si consiliere,
atelier de vara de doua saptamani, seturi educationale
pentru copii.

Rezultatul: 100% dintre copiii de 5-7 ani din cele trei
comunitati au fost inscrisi la gradinita sau in clasa I.
Pasii urmdtori: Extinderea programului ,,Sotron Zero”
in alte comunitati sarace, in parteneriat cu autoritatile
locale si echipele scolare.

o L

,»Bonzai” - ajutarea copiilor de clasa I cu risc
educational, sd reuseascd in scoald

Nevoia: Monitorizarea frecventei scolare a elevilor
si testarea eficientei stimulentelor economice (sub
forma tichetelor sociale).

Premisa: Sprijinul educational combinat cu stimulente
economice pentru parinti (conditionate de frecventa
scolara a copiilor) cresc in mod semnificativ inscrierile,
prezenta si rezultatele copiilor la scoala.

Locatia: Pangarati (Sector 5), Buhusi (Bacau). Din
ambele comunitati lipsesc apa curenta, canalizarea
publica, colectarea regulata a gunoiului si strazile
pavate — in ciuda faptului ca sunt localizate Tn
municipalitati in care aceste servicii sunt larg raspandite.
Metodologia: Recrutarea din usa in usa a copiilor,
organizarea de programe de teme si de vara bazate
pe curricula Sotron, intalniri lunare cu parintii si
consiliere, oferirea de seturi educationale si burse.
Rezultatul: Comunicare mai buna cu cadrele didactice,
frecventa scolara mai buna, igiena imbunatatita. Ziua
de scoala mai lunga si calendarul scolar ajuta la
mentinerea rezultatelor.

Pasii urmatori: Continuarea programului cu acelasi
grup de copii Tn anul scolar 2009-2010.
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2009 Obiective

Obiectivele Ovidiu Rom pentru 2009 reflecta credinta noastra ca fiecare copil poate reusi in scoala si ca cel
mai bun mod de a asigura educatia pentru toti copiii este o combinatie de interventii educationale, sociale si

economice.

® Difuzarea spoturilor sociale din campania ,,Scoala te face mare” pe cat mai multe canale TV din Romania

® Formarea cadrelor didactice si a trainerilor pentru a organiza Ateliere de vara Sotron

® Pregatirea a 1800 de copii pentru succes in scoala primara prin Atelierele de vara Sotron

® Lucru cu comunitatile pentru dezvoltarea unor mecanisme locale de a aduce fiecare copil in scoala

® Implicarea companiilor in includerea educatiei timpurii in programele de responsabilitate sociala

® Realizarea unei serii de focus-grupuri cu liderii comunitatii diplomatice, organizatiilor neguvernamentale,

guvernului si sectorului de afaceri

Shea Roggio

,»Educatia este seva cresterii economice...
Educatia ajutd societdtile sa profite de pe urma tuturor celorlalte investitii pe care le fac.”

David Leonhardt, New York Times Magazine, 27 ianuarie 2009



Scoala te face mare

Parintii saraci, care au ei Tnsisi un nivel scazut de educatie, sunt deseori intimidati de gandul ca trebuie sa aiba
de-a face cu autoritatile scolare si ca trebuie sa acopere toate cheltuielile pe care le asociaza cu scoala — haine,
pantofi, caiete, taxe si cadouri pentru cadrele didactice. In consecinta, cei mai saraci copii din Romania intra in
sistemul de educatie mult mai tarziu decat copiii din clasa de mijloc, merg la scoli cu un nivel scazut, si aproape
intotdeauna abandoneaza Tnainte sa termine cei 10 ani de scoala obligatorii. Pana in acest moment nu a fost
nici un efort national coordonat de a integra acesti copii in educatia publica si de a le oferi sprijinul social care
le va permite sa aiba succes in scoala.

Ovidiu Rom a invitat Asociatia Telefonul Copilului sa ii fie partener in aceasta campanie, care informeaza
parintii referitor la drepturile si responsabilitatile lor cu privire la educatia copiilor. Numarul de telefon
[16 111, care poate fi apelat gratuit din retelele Romtelecom si Cosmote, ofera parintilor o modalitate de a
cere informatii si de a raporta problemele pe care le intampina cand vor sa isi trimita copiii la scoala; ofera
altor cetateni preocupati de aceasta problema posibilitatea de a semnala cazuri de abandon scolar; si pune la
dispozitia autoritatilor o lista detaliata a problemelor raportate.

Spoturile sociale ale campaniei, care au inceput sa fie difuzate de televiziuni in iunie 2009, au fost regizate
pro-bono de Cristian Mungiu (castigator la Cannes cu filmul ,,4 luni, 3 saptamani si 2 zile”) si Radu Muntean
(,,Hartia va fi albastra”). in spoturilor de 30 de secunde apar Andreea Marin Banica, Dana Deac, Cabral Ibacka,
Damian Draghici si Dan Bittman. Saatchi & Saatchi a dezvoltat conceptul campaniei.

Un alt aspect al campaniei este seria de |0 benzi desenate dezvoltate de Ogilvy pentru a fi difuzate episodic
in ziare si reviste de mare circulatie.

Scoala te face mare
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Shea Roggio

Costurile programelor in 2008

Salarii 22,880 34,652 64,638 122,170
Mese de pranz 26,233 5,041 329 31,603
Materiale educationale 4,706 2,683 7,634 15,023
Burse 7,231 10,127 4,658 22,016
Ateliere de vara & tabere 7,100 1,145 33,926 42,171
Training 0 4,969 4,083 9,052
Instruire profesori, asistenti sociali etc. 0 0 7,560 7,560
Implementare pachet educational 0 0 17,297 17,297
TOTAL PROGRAME EDUCATIVE PENTRU COPII 68,150 58,617 140,125 266,892
Salarii 20,794 15,474 0 36,268
Conisiliere, transport la locul de munca, analize medicale,

acte de identitate 13,556 11,871 5316 30,743
Bonuri sociale, produse igienice 2,875 6,830 4,775 14,480
TOTAL PROGRAME DE SPRIJIN PENTRU FAMILII 37,225 34,175 10,091 81,491
Salarii 0 36,451 0 36,451
Campanii de constientizare 0 5,388 0 5,388
TOTAL CAMPANII DE CONSTIENTIZARE 0 41,839 0 41,839
Salarii 9,463 30,159 0 39,622
Utilitati, consumabile, echipamente 7,519 16,447 467 24,433
Altele 0 7,934 0 7,934
TOTAL CHELTUIELI ADMINISTRATIVE 16,982 54,540 467 71,989
TOTAL GENERAL € 122,357 228,650 150,683 501,690

Strangere de
fonduri
8%

Cheltuieli administrative
14%

Campanii de constientizare
8%

Programe educative pentru copii
54%

Programe de sprijin pentru familii
16%

®
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Venituri 2008
Campania 2%
& Consiliul l_ocal Bacau

Alte venituri de la Balul de Caritate, g Finantari
companii & persoane fizice* 360,215 | |, vestitori majori |ntern8a‘;|onale

31% -

Campania 2% & Consiliul Local Bacau 9,900

*detaliere la pagina 12
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Shea Roggio

Donatori 2Q_08

Contributii de peste 1,000 €

Alex Fund

Pro TV

Rompetrol

Petrom

Fundatia Vodafone

Pepsi

Unilever

Mru Patel

Carrefour

Raiffeisen Bank

Global Fund for Children
United Way Romania
Citi

Rosia Montana Gold Corp.
CB Richard Ellis

Ernst & Young
Michael Schmidt
UNICEF

Tomini Trading
Ambasada Olandei
Mike Holmes
Baneasa Shopping City
Hein Romania

lan Harrocks

Mivan & NewTown Residence
Victoria Houghton
Campania 2%

Class Living

DHL

L.P. Ellinas Group of Comp.
Orange

Wolf Theiss

Conisiliul Local Bacau
Cagead Intermed
Salans

Serban Patriciu
Stefania Popp
Agriculture Capital
Atisreal Romania
Biris Goran

Edipresse

Elmec Famous Brands
Euro Mini Storage
RBS

Romatsa

Saatchi & Saatchi
Seeds for Success
UPC

Zanti Exclusive

BAC Romania

llie Nastase

Grim Consult

Lowe & Partners
Zoppas Industries
Contributii mai mici de 1,000 €
Total €

45,000
45,000
37,500
33,500
30,000
30,000
25,000
21,000
20,500
20,000
19,000
18,500
17,500
16,000
15,000

15,000
13,000
13,000
12,300
12,000
10,700
10,000
10,000
6,000
5,500
5,500
5,000
5,000
5,000
5,000
5,000
5,000
4,900
4,850
4,000
3,700
3,000
2,750
2,750
2,750
2,750
2,750
2,750
2,750
2,750
2,750
2,750
2,750
2,750
2,000
1,100
1,000
1,000
1,000
9,565
605,615

+ in natura

€ & &

€ € €& &



Contributii in produse de peste 10,000 €

Hilton 20,000
Autoitalia 16,600
Toyota 13,000
Stage Expert 15,000

TOTAL in kind 64,600

Contribu'gii individuale & contribu'gii
in servicii sau produse:

Ad Expert, Admedia Shop, Adriana Cristea, AISB, Albalact,
Alexandru ltcus, Amalia Nastase, Amarjit Sidhu, Andreea
& Andrei Filip, Andreea Manole, Andrei Cristea, Andrei
State, Andreia Delgado, Arctic, Arina Sturzoiu, Aurelian
Stefan Boboc, Avon, Barbara Nelson, Barka Safron,Berlitz,
Biborteni, Blue Air, Blue Heron, Bogdan Filip, Bogdan Maciuca,
Bogdan Olteanu, Brown Forman, Bryan Jardine, Business
Review, Cabral, Cade, California Constanta, CAP, Carmen
Marin, Carol Parc Hotel, Casa Cochet, Catherine Ottaviano,
Catalin Cojocaru, Chris Fontanesi, Ciprian Stancu, Class IT,
Clayton Powell, Codrut Zbagan, Comtesse du Barry,
Cosmin Ardeleanu, Cosmin Cocean, Count Kalnoky Estate,
Cramele Halewood, Cristian Herta, Cristian Leonte,
Cristian Orgonas, Cristina Popescu, Cuponix, Daiana
Andreianu, Damian & Brothers, Dan Grigore, Dana Bulat,
Dana lancu, Daniela Kammrath, Delicateria, Demi Moore,
Dirent Group, D] Johnny de la Fratelli, Donna Barron,
Duane Runciman, Ducu Darie, Edea Works, Eden Spa,
Edit Vesser, Elena Apostol, Elena Mardare, Emmet Cooke,
Ethan Hawke, Florentina Borozan, Food Network, Fundatia
Pentru Copii Ronald McDonald, Funky Business, Gabriela
Popescu, George lacobescu, George P. Sfedu, Georgios
Vatistas, Gerhard Gruber, Gett’s, Grand Resort Lagonissi,
Greg Ghyka, Gwyneth Paltrow, Haydn Deane & His Big Band,
Heineken, Helene Florescu, Hochland, HP, Institutul Cultural
Roman, loana Santa, Jake Le, Jerry’s Pizza, Johannes Kruse,
Josh & Jessica Hartnett, Jr. Achievement, Julie lacobescu,
KFC, KPMG, Kunrar Ramachandran, La Fleur, Life Art
Distribution, liveBooks, Livia Brenner, Lucia Romaniuc,
Madison Perfumery, Mariella Burani, Mario Plaza, Markus
Schmidt, Maserati, Matei Paun, Madalina Surlin Ududoiu,
McDonald’s, Medsana, Michelle Kelso, Mihai Ivascu, Milena
Radenkovic, Miller's Residence, Mju, Monica Sandulescu,
New Europe Media, New Grange Consulting, Next, Nimax
Theatres, Nono Semen, Omega Print, Otter, Paneuro Trading,
Patricia & Suzan Suliman, Paula Herlo, Peter Hamilton, Peter
Hurley, Petru Berciu, Pizza Hut, Raluca Gheorghe, Re:ply,

Rembrandt, Remus Achim, Residence, Romania Animal
Rescue, Romeo Diaconescu, Roxana Dumitru, Roxana
Priceputu, Ruxandra Paun, Smaranda Nemethi, Snack Attack,
Stacy Quinney, Starbucks, Stefan Freytag, Steilmann, Stephan
Pelger, Susan Walsh, $tefan Mureseanu, Telefonul Copilului,
The Mews Boutique, Titu Nicolae Gheorghiof, Toi Toi &
Dixi, Tom Wilson, Tymbark, USAID, Venchi,Venera Arapu,
Victor Maier,Victoria 46,Vivid,Voichita Petrescu, VWhiteland,
World Class.

Multumim donatorilor care au dorit sa ramana anonimi si
voluntarilor!

Consiliul Director al Asociatiei Ovidiu Rom:

Narcisa Cumpana, Scoala Alexandru cel Bun
Maria Gheorghiu,Asociatia Ovidiu Rom

Leslie Hawke, Alex Fund & Asociatia Ovidiu Rom
Mihaela Masica, Primaria Buhusi

Sandra Pralong, UNDP

Consiliul Consultativ:

Bogdan Atanasiu, Dan International
Andrew Begg,Vivid

Daniel Daianu, SNSPA

Alexandra Gatej, Consultant

Anca Harasim, AmCham

Mike Holmes, Pepsi/Prigat

Shahmir Khaliq, Citi

Thomas Knobel, Nobel

Catalin Mardare, Senatul Romaniei
Roxana Marin, Colegiul National ,,George Cosbuc”
Oliver Meister, Media Pro

Saduokhas Meraliyev, Rompetrol

Mariela Neagu, Consultant

Friedrich Niemann, Athenee Palace Hilton
Liliana Preoteasa, Ministerul Educatiei
Elena Serban,Vodafone

Camelia Sucu, Class Living

Alexandra Tinjalg, Sister & Co.

Misiunea Asociagiei Ovidiu Rom:

Promovarea oportunitatilor egale pentru
persoanele aflate in situatii de risc din

Romania.



Balul de caritate de Halloween:

Amarjit Sidhu

Leslie Hawke si fiul sau Ethan

Amarjit Sidhu

Vanessa Redgrave: “Nu voi dansa pentru mai putin 10,000 €” 2006
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Al patrulea Bal de Caritate de Halloween de la
Palatul Parlamentului, din 25 octombrie 2008, a
strans fonduri care acopera 90% din costurile
programelor Ovidiu Rom in 2009. Organizat sub
patronajul Camerei Deputatilor, balul a avut o
tema ,,eroica”. 70 de companii romanesti si
multinationale au sprijinit evenimentul.

Doi Eroi Locali au fost onorati pentru implicarea
lor in viata comunitatii: AlexandraTinjala si
Radu Florescu. 70 de voluntari au ajutat la
organizarea evenimentului care a strans peste
1000 de invitati. Pentru al patrulea an la rand,
Stage Expert, Sister & Co si ProTV au donat
sunetul, luminile si au contribuit la organizarea
evenimentului. Bryan Jardine (Managing Partner
la Wolf Theiss), Cabral de la Acasa TV si Stacy
Quinney de laValhalla au condus licitatia. Damian
& Brothers au deschis petrecerea de dupa cing, iar
D] Johnny de la Fratelli si Tom Wilson au tinut
oaspetii pe ringul de dans pana dimineata.

O Venit net €
B Costuri eveniment €

427,448

371,675

317,000

94%
90%
91%

113,000

82,4%

2005



O traditie bucuresteana

Balul de Caritate
de Halloween
Editia Globala

31 octombrie 2009

nypis ulipwy

COStu magi-va gIObaI — - ‘roinélcaIé"AIexandraT?n]aIé 2008

D&rui;i local

Cel de-al cincilea Bal de Halloween va avea loc
in noaptea de Halloween la Palatul Parlamentului.
Noul ambasador al Statelor Unite la Bucuresti,
Mark Gitenstein, va tine discursul principal.
Nu vor lipsi cina si petrecerea de dupa.

Rezervati o masa acum:
www.halloween.ovid.ro
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After Party 2008

Damian & Brothers
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Donai,:ii:

Pentru a sprijini programele noastre,
puteti face o donatie prin:

B Transfer bancar in contul Asociatiei Ovidiu
Rom deschis la ING Bank, Romania,
swift: INGBROBU

B CEC pe numele ,,The Alex Fund”, organizatie
neguvernamentala inregistrata in Statele
Unite - 501(c)(3) trimis catre:

B Carte de credit prin linkul , how to help” de pe
site-ul www.alexfund.org

www.facebook.com: Fiecare Copil in Scoala
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Pentru a dona 2% din impozitul
pe venit:

Nume: Asociatia Ovidiu Rom
Cod fiscal: 16 40 50 35
Cont: RO33 INGB 0008 0081 5133 8917

Contact:

Bucuresti: Str. Dr. Raureanu 4, Et. 3, 050048;
tel/fax 021/315.88.06

Bacau: Str. I.S. Sturdza 80, 600269;

tel/fax 0234/581.940

office@ovid.ro
www.ovid.ro
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e responsabilitatea fiecaruia dintre noi



